Atencéo inscritos e interessados: este regulamento foi alterado e atualizado em 09/09/2024:

Quanto a mudanca de datas etapas 1, 2 e 3 de julgamento e data da premiacéo. Leia mais nositens 7.4 e
8.1;
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REGULAMENTO AMPRO AWARDS 2024

1. PREMIACAO

1.1. O AMPRO Awards é uma premiacdo de Live Marketing no Brasil que reconhece e premia
agéncias, cases e clientes de campanhas de comunicacdo com expertise em live marketing. A
premiacao é organizada pela AMPRO — Associacdo de Marketing Promocional (“AMPRQO”).

1.2. Quem pode inscrever/participar? Agéncias de comunicacao estabelecidas no Brasil, sejam
associadas ou ndo associadas a AMPRO. A inscricdo esta aberta apenas para empresas cujo objeto
social principal, conforme seus documentos de constituigdo, seja a atuagdo como “agéncia”’ de
comunicacdo. Os cases inscritos devem atender aos requisitos estabelecidos neste regulamento.

2. INSCRICOES E CATEGORIAS

2.1. Aagéncia € a Unica e exclusiva responsavel pelas inscri¢coes realizadas em seu nome. Dessa
forma, a agéncia deve assegurar que sua inscricdo no AMPRO Awards seja realizada por pessoa
devidamente habilitada e autorizada para tal e pela obtencdo das respectivas autorizagcbes de
eventuais terceiros, como cliente e fornecedores (documento oficial, por escrito das respectivas
empresas envolvidas), necessarias a possibilitar a inscricdo de referido case no AMPRO Awards,
expressamente isenta a AMPRO de qualquer responsabilidade nesse sentido.

2.1.1. A ndo obtencdo da autorizacdo junto ao cliente poderd implicar na
desclassificacdo da agéncia e eliminacéo do case do AMPRO Awards 2024 pela comissdo
organizadora, em qualquer etapa do processo de julgamento, ndo fazendo jus a qualquer
indenizacao ou restituicdo de qualquer valor pago.

2.1.2. A agéncia sera desclassificada pela comissdo organizadora caso qualquer

cliente, a qualquer momento, manifeste por escrito contrariamente a inscricdo e
participacédo do case no AMPRO Awards 2024.

2.2. Cases gque tenham envolvimento, direto ou indireto, de mais de uma agéncia somente poderao
ser inscritos no AMPRO Awards 2024 por 01 (uma) agéncia responsavel, podendo a(s) demais
constarem na ficha técnica, no caso de ser uma outra agéncia autora do conceito da campanha.

2.2.1. Caso 0 mesmo case seja inscrito por mais de uma agéncia, a AMPRO se reserva
no direito de solicitar as agéncias documentacéo adicional para fins de comprovacéao de
guem efetivamente detém os direitos e/ou autorizagbes de propriedade intelectual
necessarios para inscricdo de referido case, mantendo como inscrita apenas a agéncia
gue de fato deter e comprovar tais direitos.

2.2.2. A agéncia que tiver inscrito case sobre o qual ndo detém os direitos necessarios,
nos termos deste regulamento, sera sumariamente desclassificada, ndo fazendo jus a
gualquer indenizagéo, incluindo restituicdo de qualquer valor pago.



2.2.3.

Caso mais de uma agéncia apresente documentacdo que permitam entender

gue ambas possuirem os direitos e autorizacdes necessarias a inscricdo de um mesmo
case, as agéncias deverao decidir entre si qual sera a “agéncia responsavel”’ que seguira
com participagdo no AMPRO Awards 2024. A formalizacdo deve ser feita através do e-
mail: ampro@amproawards.com.br. Caso ndo haja consenso, a AMPRO podera
desclassificar tais agéncias e excluir o case do AMPRO Awards 2024. Em qualquer caso,
as agéncias nao fardo jus a qualquer indenizacado ou restituicdo de valores despendidos.

2.3. Os cases poderéo ser inscritos nas seguintes categorias do AMPRO Awards 2024
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BUSINESS:
Transformacéo criativa de negdcios
Melhor construcdo de marca
Melhor langcamento de produto ou servigo
Melhor campanha de comunicacéo integrada
Melhor campanha para ONGs e entidades publicas

CONSUMER:
Melhor ideia ou conceito
Melhor experiéncia de marca — eventos ou ativacées
Melhor evento presencial, virtual ou hibrido
Melhor promocéo comercial
Melhor campanha comercial
Melhor acéo de baixo custo

CONTENT:

Melhor acéo de entretenimento

Melhor acéo de branded content, social, influencer e/ou PR.
Melhor ativacdo de patrocinio

TRADE:

Melhor campanha de incentivo

Melhor execugéo de trade marketing - acima de 6 meses
Melhor execugéo de trade marketing - até 6 meses
Melhor campanha de trade marketing (multicanais)
Melhor campanha de vendas ou fidelidade de marca
Melhor campanha B2B;

2.3.1. Para uma melhor compreensao sobre cada uma das categorias, verifique o
detalhamento do ANEXO 1 — DESCRICAO DAS CATEGORIAS e videos tutoriais
disponiveis no hotsite do AMPRO Awards 2024 www.amproawards.com.br.

2.4. Adicionalmente as categorias acima, o0s cases inscritos poderdo, ainda, concorrer as
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categorias “MELHOR CASE POR VERTICAL (BUSINESS/CONSUMER/CONTENT/TRADE),
‘GRAND PRIX (CRIATIVIDADE)” e “GRAND PRIX ESG - AMPRO Awards 2024”.

2.4.1. MELHOR CASE POR VERTICAL
(BUSINESS/CONSUMER/CONTENT/TRADE): Os cases premiados como “Ouro” em
cada uma das categorias serdo automaticamente elegiveis a participar da premiacao
“‘Melhor Case” de sua respectiva vertical, cuja escolha se dara por meio de votagao pelo
juri responsavel por cada vertical, com os resultados apresentados aos Presidentes do
Juri para a decisao final.

2.4.2. GRAND PRIX (CRIATIVIDADE): Os cases premiados como “Melhor Case” de
cada vertical serdo automaticamente elegiveis a concorrer no Grand Prix (Criatividade),
cuja escolha se dara por meio de votacéo dos Presidentes do Juri, considerando o critério
criatividade para determinar qual se destacou dos demais. O case vencedor recebera o
Prémio AMPRO Awards 2024 - Grand Prix Criatividade.

2.4.3. GRAND PRIX ESG - AMPRO Awards 2024: Os cases que optarem por
concorrer na categoria GRAND PRIX ESG - AMPRO Awards 2024 e que tenham sido
premiados como “Ouro” em sua vertical serdo automaticamente elegiveis a participar da
premiagao “Grand Prix ESG — AMPRO Awards 2024”, concorrendo entre si, a escolha
sera realizada pelos jurados e os Presidentes do Juari, que decidirdo de acordo com
critérios de ESG, descritas nesse regulamento (veja mais no Anexo 1 — Descri¢cdo das
Categorias e Anexo 2 — Questionario ESG) e identificadas pelas perguntas nas
respectivas categorias, qual foi aquele que mais se destacou das demais em praticas
sustentaveis, responsabilidade social e governanga corporativa.

2.4.3.1. A participacdo no GRAND PRIX ESG AMPRO ¢ opcional e devera ser
manifestada expressamente pela agéncia, conforme campo especifico no momento
da inscricao.

2.4.3.2. O case vencedor na categoria GRAND PRIX ESG AMPRO fara jus a 5
(cinco) pontos adicionais que serdo acrescidos ao somatoério de Agéncia do Ano.

2.44. MELHOR AGENCIA DE LIVE MARKETING DO ANO. Para premiacdo da
categoria “MELHOR AGENCIA DE LIVE MARKETING DO ANO” ser& concedido pontos
por cada prémio (OURO, PRATA, BRONZE), conferido a cada. A agéncia que acumular
0 maior nimero de pontos na premiacdo, sera considerada a MELHOR AGENCIA DE
LIVE MARKETING DO ANO.

2.4.4.1. Os pontos seréo conferidos seguindo a norma a seguir:

OURO 04 pontos
PRATA 02 pontos
BRONZE 01 ponto
GRAND PRIX ESG 05 pontos

2.4.4.2. Em caso de empate na pontuagdo entre duas ou mais agéncias para o
prémio de “Melhor Agéncia de Live Marketing do Ano”, sera premiada a agéncia que
possuir mais prémios OURO. Persistindo o empate, sera premiada a agéncia que
possuir mais prémios PRATA. Caso ainda assim persista 0 empate, sera premiada
a agéncia que possuir mais prémios BRONZE. Nao sendo possivel o desempate
utilizando-se desses critérios, cabera ao Juri, presidido pelos Presidentes de Juri,
por maioria simples dos jurados, decidir pela agéncia vencedora. Em altimo caso, se
os presidentes de Juri tiverem envolvimento com a campanha, uma comissao técnica



especial, composta por jurados, sera convocada para definir.

2.44.3. Os ganhadores dos prémios OURO, PRATA e BRONZE, conforme o
critério de avaliacdo descrito na secdo 7. CRITERIOS DE AVALIACAO deste
Regulamento, serdo revelados somente na cerimbnia de premiagao.

2.4.4.4. A Agéncia vencedora do Prémio “Melhor Agéncia do Ano 2024” sera
responsavel pelo desenvolvimento de campanha de divulgagdo, composta por
conceito, identidade visual, plano de divulgacao e plano do evento de premiacao da
proxima edicdo do Prémio AMPRO Awards, conforme briefing designado pelo corpo
diretivo da AMPRO. O trabalho de concepcdao, criacdo e planejamento devera ser
pro bono, sem qualquer remuneracao para a agéncia.

2.5. Asinscri¢cdes dos cases paraa AMPRO Awards 2024 poderéo ser realizadas a partir das 20h
do dia 08 de julho, encerrando-se as 12h (meio-dia) do dia 02 de setembro de 2024 (“Prazo das
Inscricdes”) e deverdo ser feitas exclusivamente pelo hotsiie do AMPRO Awards
(www.amproawards.com.br).

3. REQUISITOS DOS CASES PARA INSCRICAO NO AMPRO AWARDS 2024

3.1. Somente poderdo ser inscritos no AMPRO Awards 2024 os cases que tiverem sido
implementados entre 01 de janeiro de 2023 e 08 de julho de 2024 (inclusive), independentemente
do periodo despendido para sua criacdo, concepcao e/ou preparacdo. Se o case for de longa
duracdo, os resultados precisam ser inclusos no calendério do ano vigente ao periodo de inscricdes
do prémio.

3.1.1. Uma vez preenchida a inscricdo e pressionada a tecla “Salvar”, o
cadastramento sera considerado concluido. Sera possivel a edicdo das informacdes do
case inscrito até a data-limite do Prazo das Inscricdes.

3.2. Ainscricdo deverd ser realizada individualmente para cada case e categoria e sera composta,
obrigatoriamente, das seguintes informagcdes e documentos, bem como conforme detalhado no
Anexo 3 — Documentos de Inscricéo:

(i) Ficha de inscricao

(i) Cartdo do CNPJ

(iii) Dados da campanha/case
(iv) Prancha Resumo

(v) Video case

(vi) Defesa do Case

(vii) Defesa do case — GRAND PRIX ESG (caso a agéncia opte por concorrer
também nessa categoria/vertical)

3.2.1. Um mesmo case podera ser inscrito simultaneamente em diversas categorias,
nao havendo qualquer limitacdo relacionada a quantidade de categorias para
inscricdo de um mesmo case. No processo de inscricdo, a agéncia podera
inscrever o mesmo case (defesa do case, prancha, videocase) em mais de uma
categoria simultaneamente, acessando no menu do sistema de inscrigdo “Listar
Cases” e selecionando a opcéo de “Duplicar Case” podendo editar os campos que
achar necessario.
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INSCRICAO

Uma inscricdo sO serd considerada confirmada pela AMPRO como participante do AMPRO
Awards 2024 mediante realizacdo do pagamento da taxa de inscricao.

4.1.1. A taxa de inscricdo podera ser paga de acordo com as condi¢cdes, meios e
prazos disponiveis no site de inscricdo: aconselha-se que o pagamento da taxa de
inscricdo seja feito logo ap6s o recebimento do boleto ou a conclusdo do respectivo
cadastramento.

4.1.2. E possivel realizar ainscri¢cdo do case e efetuar o pagamento na sequéncia,
garantindo a inscri¢cdo e ainda seguir editando as informacgfes do case até a data-
limite do Prazo das Inscri¢cdes.

Os valores abaixo contemplam a inscri¢ao individual de cada case no AMPRO Awards 2024
em cada uma das categorias que seja inscrito e que devera ser pago dentro do prazo de vencimento
e do prazo determinado para o periodo de inscricdo, conforme disposto neste regulamento.

(VALOR POR CASE) (VALOR POR CASE)
INTERVALOS ASSOCIADO NAO ASSOCIADO
AMPRO AMPRO
até 5 cases R$ 475,00 | R$ 660,00
de 6 até 10 cases | R$ 450,00 | R$ 625,00
acimade 11 cases | R$ 430,00 | R$ 595,00

4.2.1. OBS: Para obter o desconto, conforme consta em tabela acima, o responsavel
pela inscricdo devera selecionar a quantidade de cases que deseja inscrever e realizar o
pagamento na plataforma de inscri¢éo.

4.2.2. As agéncias associadas respondentes da pesquisa de “pulso AMPRO 2024”
fardo jus a 5% (cinco por cento) de desconto na primeira inscricdo de um case.

4.2.3.  Agéncias que estejam inscritas por intermédio de seus funcionarios na C.e.G.e
Programa de Certificacdo para Gestores de Eventos do Brasil 2024, terdo 5% (cinco por
cento) de desconto na primeira inscricdo de um case.

4.2.4. Os descontos mencionados acima ndo sdo cumulativos. Se sua empresa for
elegivel para ambas as politicas de desconto (Pulso AMPRO e C.e.G.e.), considere um
desconto de 5%, aplicavel apenas a primeira inscri¢ao.

4.2.5. Cada case finalista, em uma ou mais categorias, pagara seus respectivos
valores em inscricdo e shortlist.

4.2.6. Os valores abaixo contemplam o custo adicional da inscricdo de cada case
classificado na shortlist do AMPRO Awards 2024:

4.2.7. Cases inscritos no penultimo e ultimo dia de inscricdo, o pagamento
devera ser efetuado no mesmo dia.
ASSOCIADO | NAO ASSOCIADO
SHORTLIST AMPRO AMPRO

(VALOR POR CASE)

R$ 525,00 | R$ 715,00

Todas as inscricdes deverao obrigatoriamente ocorrer no AMPRO Awards 2024 e os
cases declarados classificados para a shortlist estardo automaticamente inscritos,
devendo a agéncia efetuar o pagamento de taxa de inscrigdo complementar, conforme
estipulado acima, para confirmacao de sua inscricdao, sob pena de desclassificagéo de



nao participar do AMPRO Awards 2024.

4.2.8. Os patrticipantes classificados para a shortlist serdo notificados pela plataforma
de inscricdo e por e-mail para recolhimento da taxa de inscricdo complementar, que
devera ser paga exclusivamente por meio da plataforma de inscricdo no periodo de 19 a
22 de novembro de 2024. Nenhum case classificado na shortlist sera considerado
oficialmente inscrito no AMPRO Awards 2024, até que o pagamento da taxa de inscrigdo
adicional seja realizado.

4.2.9. A taxa de inscricdo complementar, devera ser paga entre as opg¢des, meios e
prazos disponiveis no site de inscri¢ao.

4.3. Somente serdo aceitas inscricdes que atenderem as condicdes definidas neste Regulamento,
sob pena de desclassificacéo.

4.3.1. A conclusao, validagéo e/ou confirmacédo da inscricdo da agéncia ou case nao
impede, impossibilita ou afasta a possibilidade de desclassificacdo futura da agéncia ou
do case, em caso de constatacdo posterior de eventual cumprimento parcial ou irregular
e/ou descumprimento de quaisquer das disposi¢cOes deste Regulamento, ainda que tal
infracao tenha ocorrido em momento anterior ao periodo de inscri¢cdo e/ou que tal infracédo
tenha sido constatada em momento posterior a eventual premiacao.

4.3.2. Nenhum valor de inscricdo pago serd devolvido em caso de
desclassificacdo da agéncia ou do case concorrente por qualquer questao disposta
neste regulamento ou, ainda, por desisténcia da agéncia.

S. ITENS DESCLASSIFICATORIOS

5.1. Sem prejuizo de outras hipoteses previstas no presente Regulamento, s&o critérios
desclassificatorios:

5.1.1. A inscricdo de cases de agéncias que apresentem indicios e/ou provas de
implementacéao fora do periodo aqui estabelecido item 3. Se o case for de longa duracéo,
os resultados precisam ser inclusos no calendario do ano vigente ao periodo de inscricbes
do prémio.

5.1.2.  Alidentificacdo da agéncia em qualquer item e/ou documento do case (inclusive
nas pranchas, video cases, uniformes da equipe de producdo etc.), seja por nome,
logotipo, sigla ou qualquer outro componente relacionado, é proibida. Apenas o Formulario
de inscricdo online devera conter dados que identifiquem a agéncia, os quais devem ser
inseridos nos campos destinados a esta finalidade.

(i) Entende-se por "identificacdo" qualquer sinal distintivo capaz de
identificar a agéncia, tais como logotipo, logomarca, menc¢édo do nome, sigla,
nome dos arquivos submetidos na plataforma de inscricdo ou qualquer outra
alusdo que remeta a agéncia participante.

(i) Para garantir a imparcialidade no julgamento, na ficha de inscricdo da
agéncia deverao conter dados que identifiguem a agéncia, os quais devem
ser inseridos devidamente nos campos destinados a esta finalidade. Fica
expressamente proibida a identificacdo da agéncia responsavel pelo case
inscrito em qualquer um dos itens acima mencionados ou, ainda no material
visual (prancha e video case).

(iii) Caso o case seja proprietario, excepcionalmente, podera haver a
menc¢ao ao nome da agéncia no material apresentado (video case, prancha e
defesas do case) quando esses disserem respeito a casos em que a agéncia
figure como propria anunciante do case, sem qualquer envolvimento de
clientes terceiros (projetos proprietarios). E necessario selecionar o menu



“Case proprietario” que consta disponivel no sistema.

5.1.3. Cases inscritos que nao preencham todos o0s requisitos contidos no
Regulamento, em especial:

(i) Os cases que contenham arquivos digitais ilegiveis, corrompidos ou
inseridos em formato diferente daquele estabelecido neste regulamento; ou

(i) Nao apresentar os pontos conexos e motivos que justificariam o
enquadramento e participacdo do case naquela determinada categoria;

(iii) Cases que tiverem arquivos ou videos em desacordo com a forma e
formatos especificados neste Regulamento;

(iv) Inscricbes nao concluidas ou feitas fora do periodo de inscricdo e
inscricdes nao pagas ou pagas fora do prazo de vencimento do boleto emitido.

6. JULGAMENTO E COMISSAO JULGADORA

6.1. Finalizado o Prazo das Inscricfes, tera inicio o julgamento dos cases inscritos pelos jurados
do AMPRO Awards 2024, conforme procedimento estabelecido no Anexo 4 — Julgamento.

6.1.1. Os 05 (cinco) cases que obtiverem as melhores notas e compuserem a shortlist
serdo considerados finalistas de sua categoria, podendo vir a receber, a critério dos
jurados, troféus “OURQO”, “PRATA”, “BRONZE” e “CERTIFICADO SHORTLIST” (para os
melhores colocados).

6.2. A premiacdo dos cases por categorias, bem como a escolha do Melhor Case por vertical,
Grand Prix Criatividade, Grand Prix ESG e Agéncia do Ano, contara com uma Comissao Julgadora
composta por membros jurados (“Juris”). Os Juris serao presididos por Presidentes do Juri.

6.2.1. Presidentes do Juri serdo profissionais indicados pelo Conselho da AMPRO e
validadas pela Diretoria AMPRO, sendo, no minimo, 2 (dois) Presidentes do Jari para
todas as 4 (quatro) verticais de atuacado de categorias sinalizadas no item 2, sem direito a
voto durante as 3 etapas de julgamento. Sua principal funcdo—sera a de prover
direcionamentos aos jurados. Em situacdes de empates no AMPRO Awards 2024. Cabera
aos Presidentes do Juri a decisao final de desempate. Salvo excecdes que, a deciséo de
Melhor Case por vertical, Grand Prix Criatividade, Grand Prix ESG junto com Diretoria
Setorial ESG AMPRO, serdo dos Presidentes do Jari.

6.2.2.  Juris: A avaliacdo e julgamento dos cases sera feita por um jari especifico. O
Juri sera composto por profissionais atuantes em cada uma das categorias no mercado
nacional e internacional de Comunicacdo e Marketing das seguintes areas:

(i) Profissionais atuantes na area de comunicacdo e marketing (Agéncias,
consultorias, representantes de anunciantes).

(ii) Docentes de cursos de comunicacdo e marketing, pertencentes a
Instituicbes de Ensino.

(iii) Jornalistas de comunicagao e marketing, com vivéncia em Live Marketing.

(iv) Representantes de Associacdes ligadas ao universo de Comunicacao e
Marketing nacionais e de entidades na América Latina.

(v) Personalidades ligadas a grupos representativos da sociedade.
6.3. Os critérios para indicacdo e escolha dos profissionais integrantes dos Juaris s&o:

(i) Conhecimento técnico e atualizado, capacidade de avaliacdo imparcial e
objetiva, critérios de avaliacao claros e consistentes, confidencialidade e ética
e desejavel experiéncia em premiacdes no setor.



6.4.

(i) Equidade de género entre juradas e jurados.
(iii) Verticalidade racial.

(iv) Equidade Geracional - New blood (jovens profissionais de destaque no
mercado) Silver Generation (profissionais veteranos experientes e de
destaque no mercado)

(v) Diversidade territorial - Representantes de varias regides do Brasil e do
Exterior.

6.3.1. Interessados em participar do Juri do AMPRO Awards 2024, poderdo
candidatar-se a fazer parte do juri através de formulério que sera disponibilizado no site
da premiacado https://bit.ly/candidaturajuri24 a partir de 23/07 até 09/08/2024 as 23h59.
Cabera a organizacdo do Prémio a avaliacéo e escolha dos candidatos.

6.3.2. Os jurados integrantes de um Juari ndo terdo o direito de votar em seus proprios
trabalhos ou em quaisquer nos quais demonstram interesses adquiridos, sendo casos
como este isolados ja no préprio sistema de votacdo e acompanhados pelo Presidente do
Juri e pela auditoria.

6.3.3. Sera permitida a participacédo no Juri de apenas 1 (um) membro por agéncia do
mesmo territorio.

Os cases premiados, Melhor Case por vertical, Grand Prix, Grand Prix ESG e Agéncia do Ano,

serdo conhecidos no evento de premiacao.

7.
7.1.

CRITERIOS DE AVALIACAO
Os cases inscritos serdo avaliados com base nos seguintes critérios:

(i) Conceito Criativo/ldeia: destaca a importancia de um conceito original e
impactante como base para um case de sucesso. Procurar identificar a ideia
pela efetividade para que o0s objetivos sejam alcancados, lastreado em
inovacéao (quando houver), exclusividade, e insights. PESO 3

(ii) Estratégia: qual estratégia para alcancar os objetivos/indicadores (KPIs)?
A estratégia foi pensada para marca e/ou consumidor? O que foi identificado
durante a implantacdo da campanha e como essas informagfes compuseram
na estratégia? Serdo consideradas informa¢des como: contexto, definicdo de
objetivos, adequacéo, e qualidade do pensamento e aplicacao da estratégia.
PESO 1

(iii) Execucdo: é o encontro na pratica de como estratégia e ideia sao
implementados. A qualidade da execucdo é fundamental para garantir o
sucesso de um case. Este critério considera aspectos como eficacia da
implementacéo, a implementacéo, a atencéo aos detalhes e a capacidade de
entrega dentro dos prazos e orcamentos estabelecidos. Detalhes como: a)
houve inovacado; b) desenvolvimento de itens para realizagdo? c) houve
aplicacao/uso de implementacdo de itens que atendem aos requisitos de
ESG; PESO 2

(iv) Resultados — Dados quantitativos e de impacto: E essencial que um case
apresente resultados tangiveis e mensuraveis. Este critério ndo se limita a
nameros, mas avalia o impacto real do projeto, como: engajamento do
publico, aumento das vendas ou mudancas no comportamento do
consumidor. Além de medir o alcance e a profundidade do impacto do case,
este critério analisa a capacidade de mudangas e impactos positivos no
ambiente em que atua. PESO 1
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7.1.1. O jari do AMPRO Awards 2024 considerara o desempenho da acao, em relacéo
aos objetivos estabelecidos.

7.2. Cada critério devera ser avaliado pelos membros do Juri, que atribuirdo notas compativeis
com o respectivo conceito, a saber:

NOTAS CONCEITO
Notas entre 7 — 9 Otimo
Notas entre 4 - 6 Bom
Notas entre 1 - 3 Regular

7.3. Todas as categorias seguirdo os critérios de avaliacdo, definidos abaixo, de modo que tais
pesos serdo levados em consideracao para apuracdo dos resultados, conforme tabela de célculo
validada por auditor independente.

7.4. O julgamento ocorrera nas seguintes datas:

(i) AMPRO Awards 2024 (Etapa Eliminatoria - online e individual) - entre 19
e 30 de setembro de 2024,

(i) AMPRO Awards 2024 (Etapa Longlist — online e individual) - entre 07 e
16 de outubro de 2024;

(iii) AMPRO Awards 2024 (Etapa Decisao Shortlist e Premiados + votagoes:
Melhor case por vertical, Grand Prix Criatividade, Grand Prix ESG- online, ao
Vivo, em grupos) - entre 30 de outubro e 05 de novembro de 2024;

(iv) AMPRO Awards 2024 (Decisao Presidentes do Jari): Melhor case por
vertical, Grand Prix Criatividade, Grand Prix ESG — entre 06 e 07 de novembro
de 2024;

7.5. Alista de shortlist e premiados tera apuracao e validacdo pelos Presidentes do Juri, comissao
organizadora e auditor independente.

7.6. A divulgacdo da shortlist com os 5 (cinco) cases mais bem colocados na premiacao de cada
categoria sera feita no dia 19 de novembro de 2024 no hotsite do AMPRO Awards 2024 e demais
canais de comunicacado da AMPRO e do AMPRO Awards 2024.

7.7. Todo processo do AMPRO Awards 2024, sera acompanhado por um auditor independente.

7.8. Em caso de empate na premiagdo, caberd a decisdo aos Presidentes do Juri. Caso houver
conflito de interesse dos Jurados (cases de suas agéncias como shortlist), serA& montada uma
comissao composta por jurados + comissado organizadora que ndo tem envolvimento com o case.

7.9. Adecisao do Juri é soberana e nao estard sujeita, em hipétese alguma, a recursos ou qualquer
outro procedimento similar.

8. EVENTO DE PREMIACAO

8.1. Os vencedores do AMPRO Awards 2024, serdo divulgados na cerimdnia de premiacéo, que
sera realizada na cidade de Sao Paulo, no dia 26 de novembro de 2024 (a confirmar local), bem
como nos canais da AMPRO e do AMPRO Awards 2024.



8.1.1. Os detalhes do evento, bem como da aquisi¢cdo de convites, serdo divulgados
oportunamente no site do AMPRO Awards e nos canais ja& mencionados neste
Regulamento.

9. CONSIDERACOES GERAIS

9.1. Para informacdes adicionais ou esclarecimentos, procurar a AMPRO pelo telefone e
WhatsApp: 11 97502 2774 ou pelo e-mail ampro@amproawards.com.br, de 2° a 62 feira, das 9h as
18h.

9.2. As agéncias participantes do AMPRO Awards 2024, concederdo a AMPRO o direito de
publicar e divulgar, por meio do aceite ao presente regulamento, 0s cases inscritos e seu respectivo
conteudo e nome da agéncia e cliente. Em ambos os casos, sem qualquer pagamento aos
anunciantes ou a agéncia e sem necessidade de uma autorizacdo exclusiva e/ou especifica.

9.2.1. As agéncias participantes declaram e garantem, neste ato, que possuem a
devida autorizacéo de seus clientes para realizar a inscricdo do case no AMPRO Awards
2024.

9.2.2. Ao realizar a inscricdo do(s) case(s) no AMPRO Awards 2024, a agéncia
participante declara e garante, também, que ela e seu cliente estdo cientes de que as
informagdes, imagens e videos (em conjunto “Material”) depositados no ato da inscrigao
pela agéncia responsavel, a exemplo da ficha técnica, prancha e video case, poderado ser
utilizados, publicados e/ou veiculados, pela AMPRO, para os fins (i) de divulgacao do
AMPRO Awards; e (ii) divulgacdo da premiacdo e de seu resultado posterior, sem que
isso configure ou seja interpretado como inobservancia, desrespeito, violacdo ou
descumprimento de qualquer obrigacdo de sigilo/confidencialidade por parte da AMPRO,
decorrentes da utilizacdo e divulgacdo do material, ou mesmo de sua repercussdo em
gualquer midia.

9.2.3. A utilizacdo e/ou divulgacdo do material pela AMPRO podera ser realizada,
desde que no contexto do AMPRO Awards 2024, em qualquer territorio, nacional e/ou
internacional, em qualquer midia — a ser definida conforme as estratégias de divulgacéo
da AMPRO, incluindo, mas néo se limitando, ao site da AMPRO e do AMPRO Awards,
bem como midias sociais da AMPRO (Youtube, Facebook, LinkedIn e Instagram).

9.2.4. Se houver utilizacdo dos materiais em ambiente de internet (tais como, por
exemplo, site da AMPRO e/ou do AMPRO Awards), a agéncia reconhece que estes
poderdo ser visualizados, capturados ou mesmo alterados, de qualquer forma e para
qguaisquer finalidades, por terceiros, sem qualquer ingeréncia e/ou responsabilidade da
AMPRO. Por essa razdo, a AMPRO néo podera ser responsabilizada por tais utilizacdes
ocorridas sem a sua atuacao direta e dolosa, durante o periodo de realizacdo do AMPRO
Awards 2024 ou apés o seu término.

9.3. Todas as inscricbes serdo de propriedade fisica da AMPRO imediatamente ap0s suas
confirmagBes como inscritas, ficando subentendido que as agéncias e os respectivos clientes dos
cases inscritos concordam inteiramente com essa condi¢cdo. Nao ha responsabilidade por perda ou
dano dos arquivos, em qualquer hipétese.

9.4. Se qualquer acao, reclamacao, inquérito policial, investigacdo ou outro processo judicial ou
administrativo (seja de natureza fiscal, civil, trabalhista ou qualquer outra) envolver a AMPRO, em
relacdo a qualquer fato ou ato relacionado ao case inscrito, a agéncia participante devera tomar todas
as medidas possiveis para excluir a AMPRO de tal acdo, reclamacéo, inquérito, investigacdo ou
processo.

9.4.1. Caso a AMPRO incorra em qualquer despesa, custo, responsabilidade, perda,
ou dano com relacdo a referidas acbes, reclamacgdes, inquéritos, investigacdes ou
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processos, a agéncia participante devera ressarcir e/ou reembolsar (mediante
apresentacdo dos comprovantes de pagamento) o montante total pago ou devido pela
AMPRO, inclusive 0s custos processuais e honorarios advocaticios da AMPRO,
independentemente de efetiva condenagéo.

9.5. A agéncia participante sera responsabilizada por todos os danos causados a AMPRO ou a
terceiros decorrentes de sua conduta durante a participacdo no AMPRO Awards 2024.

9.6. Se por qualquer motivo, alheio a vontade e controle da AMPRO, nao for possivel conduzir o
AMPRO Awards 2024 conforme o planejado, poderd a AMPRO finaliza-la antecipadamente,
mediante aviso aos participantes. Caso o AMPRO Awards 2024 tenha seu término antecipado, a
AMPRO avisara ao publico e aos participantes sobre tal fato por meio dos mesmos meios utilizados
para sua divulgacéao.

9.7. A mera participagdo implicara na completa aceitagdo das condi¢des deste Regulamento.

9.8. A AMPRO néo se responsabiliza por participacées que ndo se realizem por falhas técnicas,
como por exemplo, mas n&o se limitando a problemas no servidor, na transmisséo de dados, nas
linhas telefénicas, nos provedores de acesso, por falta de energia elétrica ou quaisquer outros
motivos que configurem forgca maior.

9.9. A AMPRO poderd, a seu exclusivo critério, alterar qualquer disposicdo deste Regulamento,
incluindo, sem limitacdo, o periodo e procedimentos necessarios para as inscricdes de cases no
AMPRO Awards 2024. Eventuais novas datas e requisitos serdo disponibilizados no hotsite do
AMPRO Awards no Portal da AMPRO (www.ampro.com.br) e nos canais oficiais da AMPRO no
Facebook (https://www.facebook.com/amprooficial )i LinkedIn
(https://www.linkedin.com/company/amprooficial) e Instagram (https://www.instagram.com/amprooficial/ )

9.10. Quaisquer casos omissos deste instrumento ou duvidas suscitadas pelos Participantes serao
resolvidos pela comisséo organizadora do evento, Diretoria Executiva da AMPRO que determinara
de maneira soberana, irrecorrivel e final a solu¢cdo para cada caso ou responderd a questao
suscitada.

10. DO USO DE DADOS E PRIVACIDADE

10.1. A AMPRO esclarece que os dados obtidos em razdo do AMPRO Awards 2024 seréo
utilizados apenas nos limites acima indicados e nos casos em que houver consentimento das
agéncias participantes e dos jurados.

10.2. As agéncias participantes (incluindo os respectivos clientes) e os jurados estédo cientes que,
ao participar do AMPRO Awards 2024, os dados pessoais apresentados por ocasidao da sua
participacdo serdo tratados pela AMPRO, incluindo o compartilhamento com os fornecedores
necessarios e parceiros envolvidos no desenvolvimento e execu¢cdo do AMPRO Awards 2024, para
as finalidades de desenvolvimento, implementacdo do AMPRO Awards 2024, entrega de premiacgao,
divulgacdo dos resultados e quaisquer outras atividades necessarias para execucdo do AMPRO
Awards 2024.

10.3. As agéncias participantes e os jurados que nao concordarem com o tratamento dos seus
dados pessoais para as finalidades descritas neste Regulamento ou optarem por revogar a sua
concordancia, ndo deverao participar do AMPRO Awards 2024.

10.4. Adicionalmente, no momento do cadastro para participagcdo, as agéncias participantes e 0s
jurados que assim concordarem, poderdo ainda receber informativos futuros sobre premiacoes,
programas, campanhas, a¢cdes e promogdes em geral ou ofertas de produtos ou servigos da AMPRO,
inclusive para fins publicitarios em geral, conforme previsto em sua Politica de Privacidade. O opt in
relativo a manifestacdo do interesse em receber referidas comunicacdes € facultativo e ndo impede
a participacao de interessados que eventualmente ndo desejem receber referidas comunicacodes.
Ademais, as agéncias participantes e os jurados poderdo, a qualquer tempo, exercer seus direitos
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legalmente previstos, em especial, a op¢ao de revogar o seu consentimento (opt out), mediante a
solicitacao por e-mail para ampro@amproawards.com.br.
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ANEXO 1 — DESCRICAO DAS CATEGORIAS

A) BUSINESS:
1.  TRANSFORMAGCAO CRIATIVA DE NEGOCIOS:

Categoria que leva a criacdo de novos servigos e/ou produtos em quaisquer segmentos e
tamanho das empresas anunciantes. O importante € mostrar como as mudancas na
campanha ou agéo, demonstram impactos transformadores e positivos, com o0 uso de acdes
de live marketing.

2. MELHOR CONSTRUCAO DE MARCA:

Campanha ou acao que contribui na construcéo ou consolidacao de imagem, para reforcar o
posicionamento da marca, utilizando essencialmente ferramentas de live marketing. Caso o
case tenha midia (paga e/ou organica), descrever a estratégia e resultados.

3. MELHOR LANCAMENTO DE PRODUTO OU SERVICO:

Campanhas ou ac¢0fes de live marketing, para langamento ou relancamento de produto ou
servigco, com objetivo de alcancar e engajar o consumidor final.

4. MELHOR CAMPANHA DE COMUNICACAO INTEGRADA:

campanhas ou acdes integradas, que apresentem no minimo 3 (trés) ferramentas de live
marketing(*), com resultados comprovados. Caso a campanha seja recorrente, demonstrar
0s resultados do ano anterior.

5. MELHOR CAMPANHA PARA ONGs E ENTIDADES PUBLICAS:

campanhas ou acbes de ONGs e Entidades Publicas, com ferramentas de live marketing
para promover suas causas, aumentar a conscientizacao publica, engajar a comunidade e
gerar suporte significativo para suas missoes.

B) CONSUMER:
6. MELHOR IDEIA OU CONCEITO:

Campanha ou acao implementada com uma ou mais ferramentas de live marketing. Caso o
design tenha sido baseado em um conceito exclusivo, considerar nesta categoria.

7. MELHOR EXPERIENCIA DE MARCA — EVENTOS OU ATIVACOES:

Vélido para: evento, road shows, exposicoes, ativacdes de marca, festivais, que entrega as
melhores experiéncias da marca com o publico final.

8. MELHOR EVENTO PRESENCIAL, VIRTUAL OU HIBRIDO:
Eventos ou ativacdes que ofereceram experiéncias memoraveis ao publico final.

9. MELHOR PROMOCAO COMERCIAL:



Campanha de distribuic&o gratuita de prémios, mediante sorteio, vale-brinde ou concurso, a
titulo de propaganda que foram autorizadas nos termos da regulamentacao aplicavel com
objetivos de: alavancar a venda de produtos ou servicos; melhoria de imagem de marca e
outras estratégias. Sao consideradas campanhas autorizadas: sorteios, concursos, vale-
brindes, operacdes assemelhadas.

10. MELHOR CAMPANHA COMERCIAL:

Campanha comercial que n&o necessita de aprovagédo governamental para realizacéo, tais
como, mas nao se limitando a, “fez -ganhou”, com objetivos de: alavancar a venda de
produtos ou servicos; melhoria de imagem de marca e outras estratégias.

11. MELHOR ACAO DE BAIXO CUSTO (inferior a 100K):

Campanha ou acao de live marketing, executada com verba comprovada até R$ 100.000,00
e gque conseguiram atingir os objetivos do briefing.

C) CONTENT:
12.  MELHOR ACAO DE ENTRETENIMENTO:

Campanha ou acao com ferramentas de live marketing com uso do entretenimento
(exemplos: arte, musica, show, esporte, recreacao) e que geraram resultados - qualitativos
ou quantitativos. Pode ser presencial, digital ou hibrido, utilizando os meios audio visual, TV,
streaming, radio, internet, games, cinema, podcast, videocast ou outros.

13. MELHOR ACAO DE BRANDED CONTENT, SOCIAL, INFLUENCER E/OU PR

Campanha ou acao de branded content, social, influencer ou PR (as ferramentas podem ter
sido usadas juntas ou separadas) que utilizaram o live marketing para promover marcas,
produtos ou servicos, aplicados em ambientes como filmes, musicas, esportes, games,
lifestyle e crowdsourcing.

14. MELHOR ATIVACAO DE PATROCINIO

Campanhas ou acfes de patrocinio, com objetivo de promover a marca, produto ou servico
(exemplos: eventos, ativacdes, promocdes, acdes de incentivo), que usaram ferramentas de
comunicacao e outros meios (digital, TV, podcast etc.).

D) TRADE:
15.  MELHOR CAMPANHA DE INCENTIVO:

Programas motivacionais e/ou de relacionamento voltados para publico final interno como:
colaboradores, equipes e revendas, utilizando tecnologia e outras ferramentas de marketing
de incentivo, para estimular, motivar e engajar esse publico para aumentar a produtividade e
superar resultados de produtos ou servi¢os, conforme o contexto da empresa, sem envolver
publico final.

16. MELHOR EXECUCAO DE TRADE MARKETING - ACIMA DE 6 MESES:



Campanhas ou programas de execuc¢dao in store (mais de 6 meses de contrato) como:
solucdes para estratégia de atendimento aos PDVS, setorizacao e roteirizacao, tecnologias
e inovacgao integradas ao projeto, solu¢des para gerenciamento e produtividade, gestdo da
execucao/loja perfeita, coleta de dados e Bl para trade marketing, execugéo no fisico e
digital (off e on), treinamentos e capacitacédo continua.

17. MELHOR EXECUCAO DE TRADE MARKETING - ATE 6 MESES:

Campanhas ou programas de execucao in store (até 6 meses de contrato) como: solugfes
para estratégia de atendimento aos PDVS, setorizagao e roteirizacao, tecnologias e
inovacéo integradas ao projeto, solu¢cdes para gerenciamento e produtividade, gestéo da
execucao/loja perfeita, coleta de dados e Bl para trade marketing, execucao no fisico e
digital (off e on), treinamentos e capacitacdo continua.

18. MELHOR CAMPANHA DE TRADE MARKETING (MULTICANAIS):

Campanha de trade com ambientacdo de PDV, impulsionamento de sell out, exposicéo
impactante de MPDVs, ativacdo de calendéario promocional (datas especiais), promoc¢éao de
vendas no PDV, on trade, geracao de experiéncias da marca e produtos com o publico
final/shopper.

19. MELHOR CAMPANHA DE VENDAS OU FIDELIDADE DE MARCA:

Campanhas ou acfes que aumentaram vendas ou fidelizaram o publico final no PDV (on ou
offline), usando uma ou mais ferramentas do live marketing.

20, MELHOR CAMPANHA B2B

Campanhas ou acfes de empresas para empresas, com uso de ferramentas de live
marketing’, que nao incluem o publico final.

E) GRAND PRIX ESG - AMPRO Awards 2024: O conceito ESG (Environmental, Social,
Governance) esta cada vez mais relevante, impulsionando as marcas a adotarem
comportamentos e estratégias de comunicacdo e marketing alinhados com seus principios.

" Live Marketing: Estratégia de marketing, que busca criar experiéncias interativas e imersivas para o publico-alvo em
tempo real. O objetivo € criar conexdo emocional entre a marca e o publico, gerando reconhecimento e impulsionando as
vendas. As experiéncias ao vivo sdo altamente compartilhaveis no ambiente digital e podem ajudar a gerar alcance
orgénico para a marca.

® eventos, ativagdes, pontos de venda, feiras e congressos: que estimulam a aquisicdo de produtos e servigos
por meio de uma abordagem mais direta (contato préximo entre produto e consumidor);

e Marketing de incentivo: campanhas para premiar os participantes que se fidelizaram a marca, produtos e
servigos;

e  distribuicao/apresentacao de: produtos, ofertas e brindes, nas mais diversas ocasioes (festas, feiras, pontos de
venda etc.);

® promocées e concursos: (comerciais) - para incentivar as vendas e aumentar a visibilidade da marca. Essas
acbes podem incluir descontos, brindes, sorteios, concursos, amostras gratis, entre outras formas de incentivo
para estimular a compra e a fidelizagao dos clientes.



Esta premiacéo busca reconhecer agcdes ou campanhas de iniciativas que utilizaram o Live
Marketing para impactar positivamente atividades ambientais, sociais (incluindo assisténcia,
educacédo, emergéncias e responsabilidade corporativa), e iniciativas de arrecadacao de
fundos. Além disso, serdo avaliadas ac¢des que promoveram a inclusdo social, a equidade de
género e combateram qualquer forma de preconceito, conforme descrito neste regulamento e
identificado pelas questdes nas respectivas categorias.



ANEXO 2 — QUESTIONARIO ESG

A agéncia também podera, por sua livre e espontanea deciséo, responder ao questionario da
ESG (perguntas abertas e checkbox), caso identifique que seu case se enquadra em alguma(s)
ou todas das questdes gerais apresentadas no formulario.

(i) As respostas aos itens para participagdo do GRAND PRIX ESG deverao ser
limitadas a 1.000 (Hum mil) caracteres para cada pergunta/defesa, nos casos de
perguntas abertas.

(i) A pergunta Resumo: Por que essa acdo/campanha merece vencer o GRAND
PRIX ESG AMPRO 2024? A pergunta constara em todas as categorias.

1. Impacto Ambiental:

e Descreva o briefing inicial e como a acdo/campanha contribuiu para a sustentabilidade
ambiental.

e Medicdo do Impacto Ambiental:

e Como foi medido o impacto ambiental? Inclua métricas e resultados obtidos, se disponiveis.
Informe se houve consultoria em ESG.

2. Impacto Social:
e Quais foram os principais beneficios sociais gerados pela acdo/campanha?
e Engajamento Social:

e A acado/campanha envolveu e beneficiou comunidades ou grupos especificos? Se sim,
descreva quais, os desdobramentos e resultados, se disponiveis.

3. Inclusao e Diversidade:

e A acao/campanha promoveu algum tipo de inclusao e representatividade? Caso afirmativo
descreva quais foram os desdobramentos e resultados (se disponiveis).

4. Praticas de Governanca:
e Quais praticas de governanca foram implementadas durante a acdo/campanha?
e Transparéncia e Etica:
e Como foram garantidas a transparéncia e a ética na execucao da acdo/campanha?

5. Resultados e Méritos ESG (Resultados Gerais):

e Descreva 0s principais resultados alcancados em termos de ESG.

6. Reconhecimento e Mérito:

e Por que essa agado/campanha merece reconhecimento pelo seu impacto em ESG? Esta
pergunta também pode ser respondida, no campo “Por que essa agao/campanha merece
vencer 0 GRAND PRIX ESG AMPRO 20247?”

7. Melhores préaticas:
e Qual o prazo de pagamento do cliente desta acédo?



e Este projeto foi adquirido por meio de concorréncia/licitacdo ou é cliente de fee? Se foi por
licitacdo/concorréncia, quantas agéncias participaram do processo?

e Se 0 ESG for uma prioridade para o cliente, fornecer um resumo.
e Esse cliente recebeu premiacgdes e reconhecimentos em ESG? Mencione até 3

8. Documento complementar (ndo obrigatério):
e Relatério socioambiental do projeto (e do cliente também) no formato PDF até 20 MB.

CHECKBOX ESG:

Universo "E" (Ambiental)

ALIMENTOS E BEBIDAS *

Prioriza produtos locais O O

Higiene adequada de
alimentos e bebidas O O

Processo para prevengao de
desperdicio

EMBALAGENS *

+30% +60% +90%

Reaproveitaveis O O O
Reciclados ou
O O O

biodegradaveis

Reciclaveis O O O

MATERIAIS de MONTAGEM e CENOGRAFIA

+30% +60% +90%
Origem dos materiais
utilizados (produtos O O O
locais)
Reutilizéveis ou
alugados na montagem O O O
Uso O O O
reciclaveis/reciclados
MATERIAIS DE DIVULGAGAO *

+30% +60% +90%

Material de O o O

Divulgacéo digital

Materiais de

comunicagdo

(panfletos, banners,

lonas e displays) O O O
biodegradaveis,

reciclados e livre de

plasticos

Materiais impressos

— gréficas e papel

com certificagao

FSC e certificagtes

ambientais, e O O O
impressao dos 2

lados sempre que

possivel



RESIDUOS *

Gestdo responsavel de
destinacdo de residuos / O
zero lixo

Coletores identificados para
tipo de residuos

Relatério da quantidade de
residuos coletados por tipo

Gestéo de residuos da
montagem, desmontagem e O
cenografia separados

O O O O

ENERGIA *

Sim N&o

Consumo de energia medido

em todas as etapas com 0] 'e)
evidéncias (monlagem,

realizacéo e desmontagem?)

Existem medidas para

reduzir o consumo de

energia (Luz natural, O o
lampadas de LED, e outros)

Uso de geradores? (Diesel,
gés, baterias?) o O

AGUA *
Sim Néo
Consumo de agua medido
em todas as etapas
(montagem, realizacdo e O O
desmontagem?)

Existéncia de equipamentos

limitadores de vazéo e

comunicagdo visando ao

uso racional da dgua

(banheiros possuem O O
torneiras com fechamento

automético, vasos sanitarios

possem a opcéo de dois

fluxos de dgua para

descarga)

Alguma forma de reuso

existente (limpeza de
banheiros com agua da O O

chuva)

EMISSOES DE CO2 e GEE *

Sim Nao
Quantificagdo e
neutralizagéo realizadas por O O
empresas terceirizadas
certificadas

verso "S" (Social)

Gestao de pessoas (do local do evento/ do organizador/ dos terceiros/ do
ptiblico)

Selegdo sem vieses O

@]

Manual de ética e conduta

O

Politica e treinamento anti-
assédio

O



Sobre o universo "G" (Governanga)

Relagbes entre contratantes e contratados *
MELHORES PRATICAS AMPRO

Sim N&o

Concorréncias por contas ou

contratos longos, minimo de

12 meses (méx 3 agencias,

remuneradas se houver O O
trabalho criativo, prazo min

15 dias, briefing

transparente)

Relatorio do evento com
impacto social e ambiental

Pagamentos conforme
Tabela Referencial Ampro

Se necessario, as respostas de Melhores Praticas respondidas no questionario, poderao ser
consideradas pelo Juri, como desempate para a escolha do Grand Prix ESG AMPRO 2024.



1.

ANEXO 3 — DOCUMENTOS DE INSCRICAO

Documentos de Inscricéo:

(i)  Fichadeinscricao: formulario contendo os dados cadastrais da agéncia.

(i) Cartdo do CNPJ — Comprovante de Inscricdo e de Situacdo Cadastral da
Agéncia
https://servicos.receita.fazenda.gov.br/Servicos/cnpjreva/Cnpjreva_Solicitac _ao.asp
em extensdo PDF de baixa resolucdo (no maximo de 3MB).

(iii) Dados relacionados a campanha/case, como titulo, cliente, categoria, prancha
resumo, video case e ficha técnica entre outros contidos no formulario com dados do
case (opcéo de inscricdo GRAND PRIX ESG AMPRO AWARDS 2024).

(iv) Prancha Resumo (1 pagina): arquivo digital que ilustre o projeto/acéo
imagens/ilustragdes/fotos com dados resumos (clique aqui e veja referéncia case
vencedor Grand Prix 2022). A Prancha Resumo devera ser apresentada,
obrigatoriamente, no formato 16:9 ou 9:16 - horizontal ou vertical - 1920x1080px ou
1080x1920px, em extensdo JPEG OU PNG em alta resolu¢do (no méximo de 5MB);

(v) Video case: arquivo de video de, no maximo, 120 (cento e vinte) segundos de
duracdo e ser feito o upload diretamente no sistema de inscricdo —
www.amprosawards.com.br, no formato MP4 ou MOV até 100MB. Os videos com
duracéo superior a 120 (cento e vinte) segundos serao desclassificados. O contetudo
do video case podera ser formado tanto por uma versao resumida da acao, com seus
melhores momentos, quanto um video depoimento com a apresentacédo da acéo que
se pretende. Caso a agéncia opte pelo segundo formato (video depoimento), e
alguém da organizacdo do prémio ou jari identifique a pessoa que o gravou, seja ha
aparéncia e/ou na voz, como representante da agéncia, o case sera desclassificado.
Em caso de uso de video case depoimento, recomenda-se utilizar ferramentas que
nao identifiguem a voz e imagem original de quem esta narrando o case, sob pena
de desclassificacdo. Estao disponiveis referéncias de video cases edi¢cdes anteriores
(clique aqui e veja video cases das edicdes anteriores - Ampro Globes Awards).

(vij Defesa do Case: a agéncia devera apresentar, no campo especifico destinado
para tal, os argumentos em favor do case inscrito defendendo “por que” o case deve
ser considerado vencedor de sua categoria. O contetudo da Defesa do Case inscrito
deve conter, além da identificacdo da categoria na qual o case esta sendo inscrito,
titulo da acéo/projeto e cliente, a descricdo dos seguintes pontos, com limitacéo
maxima de 2.000 (dois mil) caracteres para cada:

a. Objetivo do Projeto: Quais 0s objetivos e/ou o porqué a acéo
foi desenvolvida? Qual a meta do job/projeto? Quais o0s
indicadores estabelecidos no inicio do projeto e quais
resultados mensurados?

b. Estratégia: Qual estratégia para alcancar 0s
objetivos/indicadores e por qué? A estratégia foi pensada
para marca e/ou consumidor? O que foi identificado durante
a implantagdo da campanha e como estas informacdes
ajudaram na estratégia? (serdo considerados dados como:
contexto, adequacdo, relevancia e qualidade do
pensamento e aplicacdo da estratégia);

c. Conceito Criativo/ldeia: Dados os objetivos, quédo forte e
relevante € o conceito criativo/ideia? E forte para a marca,
consumidor e ecossistema? Como a acao foi planejada?


https://servicos.receita.fazenda.gov.br/Servicos/cnpjreva/Cnpjreva_Solicitacao.asp
https://drive.google.com/drive/u/1/folders/1ffXCu0VoHy1BGxKb7xlQGbscy6IFUhYj
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Esta € uma ideia original? Neste quesito, serao
considerados originalidade, criatividade,
ineditismo/inovacédo e impacto do conceito criativo/ideia;

d. Execugdo: Como foram executados todos os elementos e
etapas da acdo? Qualidade, conceito criativo e
etapa/etapas de implementacdo? Que desafios/problemas
foram enfrentados e superados com consumidores, equipes
e forca de venda (e/ou outros publicos ndo mencionados)?
Como a acao se destacou? A acao teve forte presenca no
mercado? Serdo consideradas qualidade, inovagdo na
implementacédo; complexidade e criatividade durante a
execucao;

e. Resultado: Detalhe ao maximo os resultados da acéo.
Como a acdo se saiu em relacdo aos objetivos
estabelecidos? Foram fornecidos padrbes verossimeis para
contextualizar a forca dos resultados? Qual foi o Retorno
sobre o Investimento (ROI)? Os Indicadores Chave de
Desempenho (KPIs) foram atingidos ou superados? Em
caso de resultados confidenciais, qualifique-os e forneca o
maximo de contexto possivel.

Se a acao for recorrente, € desejavel incluir comparativos
gue evidenciem a eficiéncia e relevancia dos resultados
durante o periodo do case inscrito no AMPRO Awards 2024.
Para cases de longa duracdo ou continuos, os resultados
devem ser apresentados de acordo com o0 prazo
especificado no Capitulo 3 do Regulamento.

(vii) Este caso utilizou inteligéncia artificial? Em caso positivo, informar onde foi
aplicada e quais ferramentas utilizadas. Resumo do case: Descritivo da acdo/projeto,
planejamento, duragdo, orgcamento, comunicagdo, execugcdo, materiais e
ferramentas utilizados.

(viii) Ficha técnica: campo para preencher com os Profissionais/pessoas envolvidas
em cada case/projeto por area da agéncia como: Atendimento, Criacéo,
Planejamento, Producao/Operacdes, Midia, Fornecedores e Clientes. Nesta ficha,
indique se sua agéncia € a autora do conceito da campanha inscrita. Caso contrario,
cite a agéncia responsavel pelo conceito. Divulgaremos essa informacao no shortlist
e na premiacao, tanto no site quanto no evento.

(ix) No caso da categoria 11. MELHOR ACAO DE BAIXO CUSTO (inferior a 100K)
€ obrigatério upload de documento comprobatério do budget utilizado. Documento
em PDF até 20 MB. Favor enviar or¢amento/planilha aprovado pelo cliente,
juntamente com as notas que comprovem esses valores.

Recomendacdes e dicas:

(i)  Para melhor desempenho do case, orienta-se que nédo sejam utilizados os
mesmos textos para cases inscritos em mais de uma categoria, conforme
especificacdes de categorias previstas.

(i) Se um dos desafios do case foi dentro de um budget/investimento baixo,
mudanca de cultura, contexto, comportamento do publico, conjuntura etc., inclua a
informacdo no campo da estratégia da defesa.



Outras recomendacdes e dicas serdo disponibilizadas ser no site da premiacéo
www.amproawards.com.br e midias sociais AMPRO.



http://www.amproawards.com.br/

ANEXO 4 - JULGAMENTO

1. Todos os cases analisados e aprovados na Etapa Eliminatoéria, o jari atribui notas de 1 a 9
para cada peso/critério (avaliacdo online e individual), cases que tiverem suas médias no
intervalo de notas entre 4 a 9, se classificam para a segunda etapa do AMPRO Awards 2024
(“Etapa longlist”).

2. Na Etapa longlist, os jurados deverao analisar, por categoria, os cases selecionados na Etapa
Eliminatéria, atribuindo notas de 1 a 9 para cada peso/critério (avaliacdo online e individual),
cases que tiverem suas médias no intervalo de notas entre 4 a 9, se classificam para a terceira
etapa do AMPRO Awards 2024 (“Etapa Decisao: shortlist e premiados”).

3. Os cases que tiverem a média final com a pontuacao entre os intervalos de 4 a 9, seguem
para a deciséo do juri da Etapa Decisao: shortlist e premiados. A deciséo do juri sera online/ao
vivo e em grupo. Serdo abertas votagbes ao vivo, para decisdo dos premiados/shortlist,
diretamente da ferramenta de julgamento, onde serédo perguntados:

a. Qual case merece OURO?
b. Qual case merece PRATA?
c. Qual case merece BRONZE?
d. Qual case merece SHORTLIST?
Nesta etapa, havera debates entre os membros do juri presente para deciséao final.

4. Por categoria, serdo premiados 3 cases (trés), sendo 1 (um) “OURQO”, 1 (um) “PRATA” E 1
(um) “BRONZE”, e poderdo compor a SHORTLIST mais 2 (dois) cases mais bem colocados.



e Atualizacao realizada em 09/09/2024:

Prezados inscritos e interessados. A AMPRO da ciéncia das alteracfes dos seguintes pontos do
REGULAMENTO AMPRO AWARDS 2024 (“Regulamento”).

Ficam alterados os itens do regulamento, que passara a dispor conforme consta nos itens
7.4 e 8.1 do requlamento:

7.4. O julgamento ocorrera nas seguintes datas:

0] AMPRO Awards 2024 (Etapa Eliminatéria - online e individual) - entre 19 e 30 de setembro de
2024;

(i) AMPRO Awards 2024 (Etapa Longlist — online e individual) - entre 07 e 16 de outubro de 2024;

(i)  AMPRO Awards 2024 (Etapa Decisdo Shortlist e Premiados + votac¢des: Melhor case por
vertical, Grand Prix Criatividade, Grand Prix ESG— online, ao vivo, em grupos) - entre 30 de outubro
e 05 de novembro de 2024,

(i)  AMPRO Awards 2024 (Decisdo Presidentes do Juri): Melhor case por vertical, Grand Prix
Criatividade, Grand Prix ESG — entre 06 e 07 de novembro de 2024;

8. EVENTO DE PREMIACAO:

8.1. Os vencedores do AMPRO Awards 2024, serdo divulgados na cerimbnia de premiacgéo, que
seré realizada na cidade de Sao Paulo, no dia 26 de novembro de 2024 (a confirmar local), bem
como nos canais da AMPRO e do AMPRO Awards 2024.

e Atualizacao realizada em 21/08/2024:

Prezados inscritos e interessados. A AMPRO da ciéncia das alteracfes dos seguintes pontos do
REGULAMENTO AMPRO AWARDS 2024 (“Regulamento”).

Ficam alterados os itens do regulamento, que passara a dispor conforme consta no item 2.5
do regulamento:

2.5 As inscricBes dos cases para a AMPRO Awards 2024 poderéo ser realizadas a partir das-
20h do dia 08 de julho, encerrando-se as 12h (meio-dia) do dia 02 de setembro de 2024
(“Prazo das Inscricdes”) e deverao ser feitas exclusivamente pelo hotsite do AMPRO Awards
(www.amproawards.com.br).

e Atualizacao realizada em 15/08/2024:

Prezados inscritos e interessados. A AMPRO da ciéncia das alteracfes dos seguintes pontos do
REGULAMENTO AMPRO AWARDS 2024 (“Regulamento”).

Ficam alterados os itens do regulamento, que passara a dispor conforme consta no anexo 3
DOCUMENTOS DE INSCRIGAO, sinalizada a alteracao:
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(viii) Ficha técnica: campo para preencher com os Profissionais/pessoas envolvidas em
cada case/projeto por area da agéncia como: Atendimento, Criacdo, Planejamento,
Producéo/Operacdes, Midia, Fornecedores e Clientes. Nesta ficha, indique se sua
agéncia é a autora do conceito da campanha inscrita. Caso contrario, cite a agéncia
responsavel pelo conceito. Divulgaremos essa informagdo no shortlist e na
premiacao, tanto no site quanto no evento.

e Atualizacéo realizada em 07/08/2024:

Prezados inscritos e interessados. A AMPRO da ciéncia das alteracfes dos seguintes pontos do
REGULAMENTO AMPRO AWARDS 2024 (“Regulamento”):

Ficam alterados os itens do regulamento, que passara a dispor conforme abaixo:

6.3.1. Interessados em participar do Juri do AMPRO Awards 2024, poderdo candidatar-se a fazer
parte do jari através de formulario que sera disponibilizado no site da premiacéo
https://bit.ly/candidaturajuriz4 a partir de 23/07 até 09/08/2024 as 23h59. Cabera a
organizacdo do Prémio a avaliacéo e escolha dos candidatos.

e Atualizacao realizada em 05/08/2024:

Prezados inscritos e interessados. A AMPRO da ciéncia das alteracfes dos seguintes pontos do
REGULAMENTO AMPRO AWARDS 2024 (“Regulamento”).

Ficam alterados os itens do regulamento, que passara a dispor conforme consta no item 2.5.

2.5. AsinscrigOes dos cases para a AMPRO Awards 2024 poderéo ser realizadas a partir das-
20h do dia 08 de julho, encerrando-se as 23h59 do dia 26 de agosto de 2024 (“Prazo
das Inscricdes”) e deverao ser feitas exclusivamente pelo hotsite do AMPRO Awards
(www.amproawards.com.br).

e Atualizacao realizada em 25/07/2024:

Prezados inscritos e interessados. A AMPRO da ciéncia das alteracbes dos seguintes pontos do
REGULAMENTO AMPRO AWARDS 2024 (“Regulamento”).

Ficam alterados os itens do regulamento, que passara a dispor conforme consta no anexo 1 —
Descricao de categorias.

Ajustes realizados:

BUSINESS - 1. TRANSFORMAGCAO CRIATIVA DE NEGOCIOS

Categoria que leva a criacao de novos servicos e/ou produtos em quaisquer segmentos e tamanho das
empresas anunciantes. O importante € mostrar como as mudangas na campanha ou acgao,
demonstram impactos transformadores e positivos, com o uso de a¢des de live marketing.
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CONSUMER - 8. MELHOR EVENTO PRESENCIAL, VIRTUAL OU HiBRIDO
Eventos ou ativagdes (sem virgula) que ofereceram experiéncias memoraveis ao publico final.

TRADE - 15. MELHOR CAMPANHA DE INCENTIVO

Programas motivacionais e/ou de relacionamento voltados para publico final interno (sem

virgula) como: colaboradores, equipes (sem virgula) e revendas, utilizando tecnologia e outras
ferramentas de marketing de incentivo, para estimular, motivar e engajar esse publico para aumentar a
produtividade e superar resultados de produtos ou servigos, conforme o contexto da empresa, sem
envolver publico final.

TRADE -18. MELHOR CAMPANHA DE TRADE MARKETING (MULTICANALIS)

Campanha de trade com ambientagao de PDV, impulsionamento de sell out, exposi¢cao impactante de
MPDVs, ativacao de calendario promocional (datas especiais), promocéao de vendas no PDV, on trade,
geracao de experiéncias da marca e produtos com o publico final/shopper.

e Atualizacao realizada em 23/07/2024:

Prezados inscritos e interessados. A AMPRO da ciéncia das alteragBes dos seguintes pontos do
REGULAMENTO AMPRO AWARDS 2024 (“Regulamento”):

Ficam alterados os itens do regulamento, que passara a dispor conforme abaixo:

6.3.1. Interessados em participar do Juri do AMPRO Awards 2024, poderdo candidatar-se a fazer
parte do jari através de formulario que serd disponibilizado no site da premiacao
https://bit.ly/candidaturajuri24 a partir de 23/07 até 05/08/2024. Cabera a organizacdo do
Prémio a avaliacéo e escolha dos candidatos.
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